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prezentacja wartosci branzy spotkan

Podczas piatej edycji Meetings Week Poland
przedstawiciele polskiej i miedzynarodowej branzy
spotkan rozmawiali o wyzwaniach, trendach, szuka-
li inspiracji i szkolili sie. Pieciodniowy cykl konferencji
i warsztatdw prezentujacy wszystkie sektory branzy ma
na celu edukacje, integracje oraz promocje przemystu
spotkan. Jubileuszowa edycja byta szczegolna takze
z powodu ogtoszenia wynikow badania okreslajacego
wptyw przemystu spotkan na gospodarke Polski.

26 mld zt wart jest przemyst spotkan w Pol-
sce - wynik raportu Poland Meetings Impact - stat sie
kluczowym zdaniem konferencji prasowej otwierajacej
piata edycje Meetings Week Poland. Premiera raportu,
ktory okresla wartosc polskiego przemystu spotkan -
sektora, do ktorego zalicza sie m.in. organizacje wyda-
rzen korporacyjnych, konferencji, kongresow, szkolen
czy podrozy motywacyjnych - byta obecna na wszyst-
kich wydarzeniach Meetings Week Poland 2017. Po raz
pierwszy w Polsce i 6smy na swiecie udato sie policzyc
wptyw branzy na gospodarke. Organizacja spotkan
i wydarzen w 2015 r. stanowita 1 proc. PKB, a branza data
prace 171 tys. osob. Kluczowym wydarzeniem tego sek-
tora skupiajacym cata branze spotkan jest organizowa-
ny od pieciu lat Meetings Week Poland.
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Pigta edycja Meetings Week Poland odbyta
sie w dniach 20 - 24 marca 2017 r., w Szkole Gtownej
Turystyki i Rekreacji (Grupa Uczelni Vistula) w Warsza-
wie. Organizatorami wydarzenia sa: MPI Poland Chap-
ter, Stowarzyszenie Branzy Eventowej, Stowarzyszenie
Konferencje i Kongresy w Polsce, Stowarzyszenie Orga-
nizatorow Incentive Travel, SITE Poland, Poland Conven-
tion Bureau POT, Szkota Gtowna Turystyki i Rekreacji
w Warszawie, The Warsaw Voice oraz MeetingPlanner.
pl. Patronem honorowym wydarzenia byto Ministerstwo
Sportu i Turystyki.

Tradycyjnie cykl wydarzen otworzyta konferen-
cji Poland Meetings Destination, ktora jest spotkaniem
przedstawicieli branzy ze srodowiskiem samorzado-
wym i rzadowym. Dokad zmierza polski przemyst spo-
tkan? Jaka role odegra w strategii rozwoju gospodarki?

%

Konferencja prasowa z udziatem przedstawicieli wszystkich
wspotorganizatorow Meetings Week Poland

Czy bedzie waznym fundamentem regionalnych marek
turystycznych? Miedzy innymi na te pytania odpowie-
dzi szukali prelegenci i panelisci oraz zgormadzona pu-
blicznosc.

Kolejne dni Meetings Week Poland poswiecone
byty poszczegolnym segmentom rynku. Stowarzysze-
nie Branzy Eventowej skupito sie na stwierdzeniu, iz ,nie
tylko event jest wyzwaniem", prezentujac m.in. droge,
Jjaka przedsiebiorcy musza pokonac, aby stworzy¢ do-
brze prosperujaca agencje eventowa czy przedstawia-
jac metody na opanowanie stresu, poniewaz jego wy-
soki poziom jest jednym z podstawowych elementow
pracy w branzy eventowe.
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Inspiration Booster spotkanie przygotowane
przez Stowarzyszenie Organizatorow Incentive Travel
i SITE Poland, poswiecone byto strategii, zarzadzaniu
i motywacji, a zagadnienia te byty omawiane przez tre-
nerow i praktykow biznesu. Gosciem specjalnym spo-
tkania byt mistrz olimpijski, kulomiot Tomasz Majewski,
ktory opowiedziat o dazeniu do mistrzostwa, nastawie-
niu na cel i motywacji.

Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Pol-
sce poswiecito swoje spotkanie uwarunkowaniom
prawnym i technikom wsparcia sprzedazy w organiza-
cji konferencji, taczac czesc¢ wyktadowa z praktycznymi
warsztatami.

MPI Poland Chapter wspolnie z firma dorad-
cza Z-Factor zaprosito przedstawicieli branzy na Forum
Obiektow, ktore wypetnity prezentacje i panele ,gora-
ce jak oskarowe hity", poniewaz wszystkie wystgpienia
inspirowane byty bohaterami lub motywami pochodza-
cymi ze stynnych produkgji filmowych.

W ramach Meetings Week Poland odbyta sie
dwunasta edycja konferencji IMEX-MPI-MCI Future Le-
aders Forum, kierowanej do studentéw - przysztych
profesjonalistow branzy spotkan.

O promocgiji swoich destynacji, zbieraniu danych
dotyczacych rynku spotkan oraz wspotpracy z Polska
Organizacja Turystyczna rozmawiali przedstawiciele co-
nvention bureaux dziatajacych w Polsce.

Uroczysta klamre, zamykajaca spotkania w ra-
mach Meetings Week Poland 2017, stanowita MP Power
Night - gala finatowa konkursu MP Power Awards (orga-
nizowanego przez portal MeetingsPlanner.p), poswie-
conego branzy eventowej i poszukujacego najlepszych
realizacji i praktyk we wszystkich jej sektorach.
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Radostaw Dudzinski, dyrektor Lubelskiego Centrum Konferencyjnego,
partnera MW/P 2017, podczas konferencji prasowej otwierajacej

wydarzenie Poland Meetings Destination

(20 marca, organizator: The Warsaw Voice)
Podczas gali Agnieszka Faracik-Lesniak, prezes
MPI Poland podsumowata jubileuszowa edycje Meetin-
gs Week Poland, podkreslajac rozwoj branzy jej profe-
sjonalizacje i dziekujac wszystkim partnerom z zaanga-
zowanie w przegotowanie i realizacje wydarzenia.

Spotkanie convention bureaux
(20 marca, organizator: Poland Convention
Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej)

Nie tylko event jest wyzwaniem
(21 marca, organizator: Stowarzyszenie Branzy

Event j)
Meetings Week Poland 2017 zgromadzit ponad ventowe)

1400 uczestnikow. W 2018 roku planowana jest kolejna
edycja wydarzenia.

Inspiration Booster

(22 marca, organizator Stowarzyszenie
Organizatorow Incentive Travel, Site Poland)
www.meetingsweek.pl Uwarunkowania prawne i techniki wsparcia
sprzedazy w organizacji konferencji

(23 marca, organizator: Stowarzyszenie
,Konferencje i Kongresy w Polsce")

Uczestnicy spotkan pigtego dnia Meetings Week Poland 2017
- -,

Forum Obiektow

(24 marca, organizator MPI Poland i Z—Factor)

Xll Studencka Konferencja Naukowa IMEX-
MPI-MCI Future Leaders Forum Warsaw

(24 marca, organizator Szkota Gtowna Turystyki
i Rekreacji w Warszawie)

>>
>>

MP Power Night - gala finatowa konkursu MP
Power Awards
(24 marca, organizator: MeetingPlanner.pl)



Polski przemyst spotkan:
silny jak w Danii i z aspiracjami

Organizator: The Warsaw Voice

Panel: Migjsce przemystu spotkari w gospodarce miast

ma odgrywac role jednego z kluczowych elementow.
Z jedngj strony mate i wieksze spotkania, organizowane
przez firmy czy instytucje, stanowig doskonatg okazje
do zapoznania ich uczestnikow z regionalnym czy lo-
kalnym produktem turystycznym, z drugiej - naturalne
rozwiniecie takiego produktu. W petni swiadome wyko-
rzystanie tych synergii zapewni szybszy rozwoj i opty-
malizacje przychodow z turystyki. Nie jest przeciez
tajemnica, ze najwiecej wydaja tzw. turysci biznesowi,
w tym uczestnicy konferencji, kongresow
czy wystaw i targow.

Strategii marketingu polskiego
przemystu spotkan na rynkach zagra-
nicznych swe wystapienie poswiecit Ma-
rek Olszewski, prezes Polskiej Organizadji
Turystycznej. O perspektywach rozwoju
branzy targowej w Polsce, w kontekscie
nowych trendow spotecznych i technolo-
gicznych, a takze wigzacych sie z nimi bar-
dziej lub mniegj realnych zagrozen, mowit
Przemystaw Trawa, prezes Polskigj Izby
Przemystu Targowego.
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Ireneusz Wegtowski, wiceprezes Orbis SA, naj-
wiekszego gracza na rynku hotelowym juz nie tylko
w Polsce, ale takze w Europie Srodkowo-Wschodniej,
skupit sie na znaczeniu segmentu MICE dla tej branzy.
Jak sie okazuje, ponad 6 proc. klientow hoteli sieci Or-
bis w Polsce, a blisko 59 proc. w catej grupie (dziewiec
krajow regionu) to klienci, ktorzy podrozujg w intere-
sach, w tym uczestnicy wiekszych i mnigjszych spotkan.
Ci ostatni nalezg zreszta do najbardziej pozadanych go-
sci hotelowych, bo wydaja tam na ustugi najwiecs.

Wraz z publicznym zaprezentowaniem raportu
nt. wptywu przemystu spotkan na polska gospodar-
ke przez dr Krzysztofa Celucha, szefa Poland Conven-
tion Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej, prof. Ewe
Dziedzic ze Szkoty Gtownej Handlowej i Agnieszke Fa-
racik-Lesniak, prezes MPI Poland Chapter, Polska sta-
ta sie jednym z zaledwie osmiu krajow, dysponujacych
wiarygodnymi, poréwnywalnymi danymi na ten temat.
Co z nich dla Polski wynika? W jakim migjscu sie znajdu-
jemy? Otoz, jak sie okazuje, w catkiem nieztym!

Kadri Karu, managing director, Estonian Convention Bureau
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Przemyst spotkan w Polsce w 2015 roku (z tego

Poland ¥ Y\eetings Destination roku pochodzg wykorzystane dane statystyczne) byt
bowiem odpowiedzialny za 1 proc. PKB. Doktadnie za
S e tyle, co w Danii (tamtejszy raport dotyczy danych z 2010 [lm 11
STRATEQIA MARKETINGH BRI S HeE Y B L SEDTAN roku)i prawie tyle, co w Singapurze (1,06 proc.; 2012). u n e L

uareul?ﬁws Uczestnicy dyskusji nt. wynikow raportu z ba-
Juystyez dan, w ktorej wzieli udziat miedzy innymi prof. Jadwiga
: Berbeka z Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie,
minister Dawid Lasek oraz Magdalena Kondas, redaktor
naczelna MeetingPlanner.pl, podkreslali jego najwiek-
sza wartosc: potwierdzita sie opinia, ze branza ma istot-
Juliusz Ktosowski (The Warsaw Voice) rozpoczyna konferencje ny wptyw na PKB Polski i zarazem - co wynika z porow-
Poland Meetings Destination, tradycyjnie otwierajaca cykl nania z innymi krajami - ze ma takze ogromny potencjat
spotkar w ramach Meetings Week Poland. wzrostu. A zatem jest branza z przysztoscia, warto w nia
inwestowac.

Obrady konferencji wzbogacili swymi prezen-
tacjami takze miedzynarodowi goscie. Kadri Karu, dy-
rektor Estonian Convention Bureau, przedstawita swoj
punkt widzenia na wptyw przemystu spotkan na gospo-
darke. Przyktad Estonii i determinacji tamtejszych wtadz
we wspieraniu branzy spotkan stanowi niewatpliwie do-
e datkowa zachete dla Polski w tej dziedzinie. Tym bar-

~= <l dziej, iz w Tallinie polski przemyst spotkan, jak twierdzi
; Kadri Karu, bywa wymieniany wsrod przyktadow war-
tych nie tylko obserwacji, ale i nasladowania.

Przemystaw Trawa, prezes Polskieja Izby Przemystu Targowego

FET L] vV

Teze o tym, iz promocja destynacji nakreca
wzrost gospodarczy, bez trudu udowodnita w swej pre-
zentacji Angeles Moreno Vallejo, prezydent MPI Spain
Chapter i zarazem zatozycielka firmy Creative dots. Jej
zdaniem wydatki na marketing miejsc powinny byc
traktowane jak Swietna inwestycja w rozwdj lokalnych
i krajowych gospodarek, a, co za tym idzie, takze w do-
brobyt obywateli.

Premiera raportu ,Wptyw ekonomiczny przemystu spotkar na
gospodarke Polski - Poland Meetings Impact 2015"

Angeles Moreno Vallejo, CED, MD The Creative dots, prezes MPI Spain
Chapter 05
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Swoisty komentarz do tej tezy stanowita dyskusja szefoéw kilku miejskich convention bureaux: Mateusza
Czerwinskiego (Warszawa), Jana Mazurczaka (Poznan) oraz tukasza Wysockiego (Gdansk), do ktorych dotaczyta
Angeles Moreno Vallejo. Dynamiczna wymiana zdan, ktorg poprowadzit dr Krzysztof Celuch, potoczyta sie wokot
zagadnien, zwiazanych z podstawowym celem dziatania kazdego convention bureau, ktorym jest pozyskiwanie
nowych wydarzen dla swojego miasta. Dyskutanci ostatecznie nie ustalili, czy ma to sie odbywac gtownie w wy-
niku dziatan marketingowych i utatwiania dziatalnosci zainteresowanym podmiotom (pomoc w pozyskiwaniu wy-
darzen), czy tez poprzez bezposrednia sprzedaz, prowadzong ,na rachunek” samego convention bureau. Ustalili
natomiast z catkowitym przekonaniem, iz najwiekszg wartoscia przy pozyskiwaniu wydarzen jest dobra wspotpra-
ca wszystkich zainteresowanych podmiotow. Takze wtedy, gdy na co dzien niektore z nich konkurujg ze soba.

Zamykajac konferencje, prowadzacy obrady Juliusz Ktosowski, dyrektor programowy cyklu Poland Meetin-
gs Destination, podkreslit trzy elementy, ktére odrézniajg obecna sytuacje srodowisk zwigzanych z przemystem
spotkan w Polsce od tej sprzed kilku lat. Po pierwsze, dzieki badaniom i raportowi, branza wie, w jakim punkcie
rozwoju jest obecnie i dokad powinna zmierzac, co bez watpliwosci wzmacnia samoswiadomos¢ i determinacje
Jjej przedstawicieli. Po drugie, nie bez znaczenia jest to, iz o istotnym wptywie przemystu spotkan na PKB i liczbe
miejsc pracy w Polsce dowiadujg sie takze inne srodowiska, w tym decydencko-polityczne. Po trzecie, po raz
pierwszy, po latach podejmowanych wysitkow, przemyst spotkan nie tylko trafia do strategii rozwoju turystyki,
pisanej w resorcie turystyki, ale trafia tam w roli jednego z kluczowych elementow w koncepcji Domu Polskich
Turystycznych Marek Terytorialnych. Wyglada zatem na to, ze przemyst spotkan w Polsce ma nie tylko aspiracje,
ale i coraz lepsze perspektywy.

Panel: Lokalne i regionalne convention bureaux: rola, standardy, wyzwania

Ireneusz Wegtowski, wiceprezes, Orbis SA

yzwania
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Nie tylko

event jest
wyzwaniem

Organizator: Stowarzyszenie Branzy Eventowej

Stowarzyszenie Branzy Eventowej przyciagne-
to ponad stu stuchaczy - przedstawicieli branzy MICE
oraz studentow - programem dnia ,Nie tylko event jest
wyzwaniem”. W Szkole Gtownej Turystyki i Rekreacji
w Warszawie 21 marca br. na uczestnikow MWP 2017
czekaty réznorodne prelekcje gosci i debata pod auspi-
cjami SBE.

W ramach Dnia SBE o tym jak bardzo kreta jest
droga do wtasnej agencji eventowej opowiadata Mar-
ta Dunin-Michatowska, prezes Mea Group. Wystapienie
spotkato sie z cieptym przyjeciem, a kilka osob przy-
znato, ze potraktowato je jako impuls do tego, aby nie
odktadac marzen na pozniej, teraz zaczac realizowac
swoje pasje - zarowno te zawodowe, jak i prywatne.
Przedstawiciel Agencji Slubnej Primavera Rafat Rosie-
Jjak, przedstawit z kolei, jak wypadaja nowe agencje
eventowe na tle realiow rynkowych. Omoéwit zwitaszcza
etap powstawania i stawiania pierwszych krokow na
rynku. Przez wszystkie wystapienia przewijata sie kwe-
stia wysokigj ,stresogennosci” pracy w branzy evento-
wej, co potwierdzaja niezalezne miedzynarodowe ba-

NIE TYLKO EVENT JEST WYZWANIEM

dania. Psycholog Eliza Czyzewska pomagata uczestnikom Dnia SBE w znalezieniu odpowiedzi na pytania: Jak
byc¢ event managerem i nie oszalec? Jak radzic sobie ze stresem i nie straci¢ satysfakgcji z realizowanych projek-
tow? Starata sie przekazac recepte na efektywne zarzadzanie stresem tak jak udanym projektem eventowym.

Emogiji nie zabrakto tez podczas prelekgji Andrzeja Kruczynskiego z Centrali Szkolen AT pt. ,Atak ter-
rorystyczny podczas eventu? Niemozliwe?", gdzie omowiono procedury postepowania oraz odbyt sie pokaz
zachowania w sytuacjach zagrozenia. Wyciszeniu sprzyjato z kolei ostatnie tego dnia wystapienie Grupy Wi-
gRaki (Fundacja Rak & Roll) - zastanawiano sie wspolnie ze stuchaczami czy event charytatywny jest wiekszym
wyzwaniem niz tradycyjne wydarzenie. Nad sprawnym przebiegiem Dnia SBE podczas MWP 2017 czuwat pro-
wadzacy Mariusz Korpolinski.

fishongs ek

rorano  «SBE

Si.te Poland
SQOIT

Debata: Etyka w branzy eventowej - Renata Razmuk, Marta
Waledziak-Skowroriska, Olga Krzeminska-Zasadzka, Marta Dunin-
Michatowska, Piotr Burdzy, Wojciech Zbroja, Magdalena Kondas
(fot. Moc&Art. Group)

Meeting
Planner.pl
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Psycholog Eliza Czyzewska szuka odpowiedzi na pytanie, czy event
manager to jeden z najbardziej stresujgcych zawodow na swiecie?
(fot. Moc&Art. Group)

Marta Dunin-Michatowska, prezes Stowarzyszenia Branzy Eventowej
(fot. Moc&Art. Group)
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Uczestnicy konferencji ,Nie tylko event jest wyzwaniem”
(fot. Moc&Art. Group)

Prowadzqcy spotkanie Stowarzyszenia Branzy Eventowej Mariusz
Korpolinski (fot. Moc&Art. Group)

Dzien SBE zakonczyt sie debatg ,Etyka w branzy
eventowej - Jak etycznie walczy¢ z tymi, ktorzy poste-
puja nieetycznie?", moderowana przez Magdalene Kon-
das (MeetingPlanner.pl). W panelu wzieli udziat Marta
Waledziak-Skowronska (radca prawn)y, Renata Razmuk
(Social Connect), Marta Dunin-Michatowska (Mea Gro-
up), Olga Krzeminska-Zasadzka (agencja Power), \Woj-
ciech Zbroja (Rent Design) oraz Piotr Burdzy (Orange
Polska).

Panelisci byli zgodni, ze rosngca dojrzatosc
branzy eventowej sprzyja wychwytywaniu i pietnowa-
niu niewtasciwych, nieetycznych praktyk biznesowych.
Dyskutowano m.n. o konkretnych przypadkach prob
obchodzenia przepisow, czy niewywigzywania sie ze
zobowigzan finansowych.

- Tworzac program tegorocznego Dnia SBE
na Meetings Week Poland 2017 mieliSmy na uwadze
przede wszystkim zagadnienia, ktére sg szczegolnie
istotne dla branzy - zarowno dla oséb dopiero stawia-
Jjacych pierwsze kroki w eventach, jak i doswiadczonych
event managerow - mowi Marta Dunin-Michatowska,
prezes zarzadu SBE. - Odwiedzajac 21 marca Szkote
Gtoéwna Turystyki i Rekreacji w Warszawie mozna byto
zdobyc¢ wiedze o tym jak zatozy¢ wtasng agencje even-
towa, prowadzic jg z sukcesem, a rownoczesnie nie dac
sie stresowi i wypaleniu zawodowemu. Inspirowalismy
takze do angazowania sie w dziatania spoteczne i cha-
rytatywne - dodaje Marta Dunin-Michatowska.

NIE TYLKO EVENT JEST WYZWANIEM

£\

Grupa WigRak: Szczepan Zurek, Pawet Cywiriski, Jarostaw
Ziotkowski (fot. Moc&Art. Group)

Tworzac program
tegorocznego
Dnia SBE na Meetings
Week Poland 2017
mielismy na uwadze
przede wszystkim

zagadnienia, ktore sg
szczegolnie istotne dla branzy.
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Inspiration Booster

Organizatorzy: Stowarzyszenie Organizatorow Incenti-
ve Travel SOIT i Society for Incentive Travel Excellence
SITE

Inspiration Booster w ramach piatej edycji Me-
etings Week Poland byt dniem inspiracji z cenionymi
praktykami biznesu i mistrzem olimpijskim Tomaszem
Majewskim. W programie konferencji znalazty sie nie-
zwykle ciekawe wystapienia praktykow biznesowych
dotyczace strategii, zarzadzania i motywadgji.

Na scenie Inspiration Booster - Meetings Week
Poland wystapili:

Agnieszka Weglarz - strateg, niezalezny do-
radca i wyktadowca z wieloletnim doswiadczeniem tre-
nerskim oraz biznesowym, wyktadowca ICAN Institute.
Prelegentka skutecznie przekonata uczestnikow, ze fir-
my ktore maja strategie zyskuja wiece).

Marcin Stomski, FCCA - partner zarzadzajacy
Private Venture Partners, ekspert w zakresie budowy
i optymalizacji wartosci spotek, wyktadowca ICAN Insti-
tute. Prelegent opowiadat uczestnikom o tajnikach stra-
tegii wtascielskigj i wptywie, jaki ma na rozwaoj biznesu.

Angelika Chimkowska - ekspert oswaja-
nia zmian dla osob i organizacji biznesowych, autorka
ksiazki ,Psychologia zmiany w zyciu i biznesie" oraz blo-
ga poswieconego zmianom, podzielita sie wiedza o naj-
czesciej popetnianych btedach w procesie zmian oraz

kluczowych elementach sukcesu w oparciu o bizneso-
we przyktady dwoch firm.

Gosciem specjalnym konferencji byt mistrz
olimpijski Tomasz Majewski. Najbardziej utytutowany
polski kulomiot, wielokrotny rekordzista Polski i medali-
sta mistrzostw Polski, dwukrotny mistrz olimpijski, opo-
wiedziat o dgzeniu do mistrzostwa, nastawieniu na cel
i motywadji.

Konferencja przyblizyta uczestnikom ponad-
branzowa inicjatywe Dialog Branzowy SAR - PSML
Zleceniodawca - Agencja, ktdrej partnerem jest SOIT.
Cezary Wilemajtys, cztonek zarzadu SOIT, opowiedziat
o pierwszych wnioskach z rozmow na linii agencje in-
centive travel — dziaty zakupow oraz planach zwiaza-
nych ze stworzeniem kodeksu dobrych praktyk przetar-
gowych. Konferencje poprowadzit Krzysztof Pobozniak,
cztonek zarzadu SOIT.

- Niezwykle mito jest obserwowac, jak rozwija
sie Inspiration Booster. Kazdy rok to kolejne inspirujace
wydarzenie, ktoérego ranga ciggle wzrasta. W tym roku
poziom merytoryczny prezentacji byt wyjatkowo wy-
soki. Konferencja Inspiration Booster to bardzo cenne
doswiadczenie biznesowe, duza dawka wiedzy w przy-
stepnegj cenie. Juz teraz zachecam przedstawicieli bran-
zy MICE, i nie tylko, do uczestnictwa w przysztym roku
- mowi Agnieszka Lewandowska, wiceprezes SOIT.

Jak byc¢ mistrzem w tym co sie robi? Panel z udziatem Tomasza
Majewskiego

Uczestnicy Inspiration Booster

Agnieszka Weglarz o strategii w firmie B2B




XVII Europejska Akademia
OrganizatoréwiPlanistow
Konferencjii Kongresow

Podczas XVII Europejskiej Akademii Organiza-
torow i Planistow Konferencji i Kongresow, ktora tym
razem zostata wtaczona w kalendarz Meetings Week
Poland 2017, dyskutowano o aktualnych problemach
i mozliwosciach rozwoju branzy organizatorow konfe-
rencji.

Znakomici eksperci podzielili sie swojg wiedza
w zakresie m.in. praw autorskich, roli Ambasadorow
Kongresow w pozyskiwaniu miedzynarodowych wyda-
rzen czy aktualnych problemow w rozliczaniu VAT,

Mecenas Agnieszka Dalecka opowiedziata
o prawie autorskim w kontekscie organizacji imprezy fir-
mowej, w tym o elementach podlegajacych ochronie,
sposobach negocjacji z profesjonalistami czy najczest-
szych btedach popetnianych przy zawieraniu umow na
przygotowanie eventéw. Doradca podatkowy Krystian
tatka przedstawit nowinki prawne zwiazane z rozlicza-
niem podatku VAT przy organizacji konferencji i kongre-
sow, a Anna Gorska opowiedziata o niezwykle istotnej
roli Ambasadorow Kongresow.

W tym roku Stowarzyszenie Konferencje i Kon-
gresy w Polsce odeszto od organizacji samych paneli
dyskusyjnych i postawito nha edukacje - tego dnia, poza
prelekcjami odbyty sie takze dwa warsztaty praktyczne.

XVII EUROPEJSKA AKADEMIA ORGANIZATOROW
| PLANISTOW KONFERENCJI | KONGRESOW

Anna Gorska m.in. o roli Ambasadorow Kongresow w pozysRiwaniu

miedzynarodowych wydarzeri

Grupa
Uezelni Vistula

TRERRINND we Woctiety

Anna Jedrocha, prezes Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy
w Polsce

Pierwszy, prowadzony przez Michata Parackiego po-
Swiecony byt technikom sprzedazy (up-selling i cross-
selling) ustug konferencyjnych. Przedstawione zostaty
metody sprzedazy, umozliwiajgce maksymalizacje zy-
sku z jednej transakgji.

Drugi warsztat, przygotowany przez trenera biz-
nesu Dagmare Plate-Alf, odkryt tajniki potencjatu me-
diow spotecznosciowych, ze szczegolnym uwzglednie-
niem Facebooka i Linkedlna, a takze ustug monitoringu
zainteresowaniaimpreza przezjej potencjalnych uczest-
nikdw. Nabyta podczas tego modutu wiedza, w opinii
organizatorow powinna pozwoli¢ uczestnikom na sa-
modzielne budowanie strategii obecnosci w wirtualnym
Swiecie oraz na kreowanie skutecznych, spotecznoscio-
wych kampanii reklamowych konferencji.

Zainteresowanie dniem organizowanym przez
SKKP, przeszto oczekiwania organizatorow, a opinie
po wydarzeniu sg bardzo pozytywne. Uczestnicy chet-
nie dzielili sie swoimi wrazeniami oraz wyrazali chec
uczestnictwa takze w przysztych edycjach.

Warsztaty: Up selling & cross selling w ustugach konferencyjnych
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Organizatorzy: MPI Poland i Z—Factor

Po raz drugi w ramach Meetings Week Poland
odbyto Forum Obiektow. Wydarzenie wspotorgani-
zowane przez firme Z—Factor i MPI Poland, to jedyna
tak duza i tak wartosciowa impreza dla hotelarzy i pra-
cownikow centrow konferencyjnych. Bez jakichkolwiek
optat kazdy mogt wzigc w nim udziat.

W tym roku az 430 0sob zgtosito swoje zainte-
resowanie uczestnictwem w 16 goracych jak ceremonia
wreczenia Oskarow dyskusjach i sesjach panelowych.
Finalnie az 220 z nich wzieto udziat w dynamicznych
20-minutowych wstgpieniach typu ,power speech’
i ,time out sessions".

- Forum Obiektow pedzi jak pociag - mowi
\Wojciech Liszka, inicjator idei Forum, prezes Z—Factor. -
Przez caty dzien nie ma praktycznie przerw, a jedna se-
sja merytoryczna goni druga. Tak rozbudowana formuta
daje mozliwosc wymiany doswiadczen, zdobycia nowej
wiedzy i kontaktow biznesowych. tacznie uczestnicy
wystuchali dyskusji ponad 30 prezenterow i panelistow,
padty dziesiatki pytan i odpowiedzi, wymieniano sie po-
gladami.

Wyijatkowa popularnos¢ Forum Obiektow
w tym roku zawdziecza takze otwartej formule spotkan.
W ramach sesji Open Door kazdy mogt zgtosi¢ swoje

propozycje wystapien. Poprzez gtosowanie online ho-
telarze wybrali dwie osoby - Anne Nowakowska oraz
Artura Racickiego, ktorzy wystapili z zaproponowanymi
przez siebie tematami.

Jak zgodnie przyznaja organizatorzy Agniesz-
ka Faracik-Lesniak, prezes MPI Poland oraz Wojciech
Liszka: - Forum Obiektow zostato pomyslane tak, by
dac uczestnikom fachowa wiedze i inspiracje do ksztat-
towania branzy konferencyjnej w Polsce. Program de-
dykowany jest wymianie doswiadczen, a dzieki otwar-
tej formule dajemy szanse uczestnikom decydowac,
jakiej wiedzy poszukujg i kogo chcieliby postuchac.
Dzien, w ktorym ma miejsce impreza, na state powinien
byc¢ wpisany w kalendarze hotelarzy i reprezentantow
obiektow konferencyjnych oraz wystawienniczych.

Panel: Pulp Fiction - dokument na temat budowania pracowniczych
programow premiowych i zapobiegania rotacji pracowniRow.

FORUM OBIEKTOW

Panel: Chtopaki z Ferajny o tym jak zarabiac na porozumieniach
branzowych, programach partnerskich i stowarzyszeniach.

Panel: Gra o Tron - bez rozlewu krwi o tym jak przeksztatcic nasze sale
w Rrolestwo spotkari
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12. Future Leaders
Forum Warsaw czyli kim sg
przyszli liderzy branzy spotkan

Organizator: Szkota Gtéwna Turystyki i Rekreacji

75 studentow z catej polski, wybitni eksperci
i konkurs otwierajgcy drzwi do miedzynarodowej karie-
ry — w Warszawie po raz dwunasty spotkali sie przyszli
liderzy branzy spotkan. 12. konferencja IMEX-MPI-MCI
Future Leaders Forum Warsaw byta czescia jubileuszo-
wej, piatej edycji Meetings Week Poland.

Warsztaty i wyktady wiodacych ekspertow sek-
tora MICE co roku przyciagaja na FLF coraz wiecej am-
bitnych mtodych ludzi z catego kraju. Future Leaders
Forum to dla uczestnikow nie tylko szansa do zdobycia
specjalistycznej wiedzy, ale tez nawigzania sieci kontak-
tow.

- 12. edycja konferencji IMEX-MPI-MCI Future
Leaders Forum Warsaw to przede wszystkim spotka-
nie przysztych liderow branzy spotkan z pracodawcami.
Bardzo sie ciesze, ze w tegorocznej edycji wzieto udziat
az 75 studentow z 10 uczelni. Chciec¢ to moc - mowi dr
Krzysztof Celuch, prorektor ds. studenckich i wspotpra-
cy miedzynarodowej Szkoty Gtownej Turystyki i Rekre-
acgji.

Gosciem specjalnym konferencji byt Tom Hul-
ton, dyrektor ds. miedzynarodowych IMEX Group,
a szczegolnym zainteresowaniem cieszyta sie sesja ,ro-
und-table discussion’, podczas ktérej studencii eksper-

Krzysztof Celuch, prorektor Szkoty Gtownej Turystyki i Rekreacji
w Warszawie.
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Jolanta Zysko, rektor Szkoty Gtéwnej Turystyki | Rekreacji w Warszawie.

w A

Ogtoszenie zwyciezcy potfinatu konkursu University Challenge.

12. FUTURE LEADERS FORUM WARSAW

ci rozmawiali w matych, kilkuosobowych grupach, dzie-
ki czemu przyszli liderzy mogli blizej poznac wybranych
specjalistow.

- To niepowtarzalna okazja, zeby zrobic¢ pierw-
sze kroki w swojej karierze, osobiscie poznac ekspertow
i wymagania tej branzy - podkresla Anatolij Bohoriev,
przewodniczacy Studenckiego Kota Naukowego Tury-
styki Biznesowej ,2B", zaangazowanego w organizacje
konferencji.

Nieodzownym elementem i punktem kulmi-
nacyjnym FLF byt potfinat IMEX University Challenge
- sponsorowanego przez siec¢ hoteli Marriott konkursu,

ktoéry umozliwia studentom wykazanie sie kreatywno-

scia w planowaniu wydarzen.

- University Challenge to unikalna okazja, aby

o sprobowac swoich sit, jako przyszty lider branzy prze-

mystu spotkan i zmierzy¢ sie z pasjonatami tego sektora
z catego swiata. Zwyciestwo w potfinale to nagroda za

& ciezka prace, ale prawdziwe wyzwanie dopiero przede
B mng - podsumowuje zwyciezczyni potfinatu, Katarzyna

Kalinowska, studentka SGTiR.

W 12. IMEX MPI MCI Future Leaders Forum Warsaw uczestniczyli
studenci z dziesieciu polskich uczelni.




Organizator: MeetingPlanner.pl

Podczas jubileuszowej MP Power Night - fina-
tu MP Power Awards 2016 i konkursu towarzyszacego
Kreatywny Roku Branzy Eventowej - zostali ogtoszeni
laureaci, nagrodzone projekty i obiekty eventowe oraz
- po raz pierwszy - eventowy produkt roku. Gala po raz
kolejny byta takze finatowym eventem Meetings Week
Poland.

W piatej edycji MP Power Awards jury konkur-
su nagrodzito najlepsze eventy, wskazato miejsca ze
szczegolnym potencjatem eventowym, eventowy pro-
dukt roku oraz wyroznito osobistosci branzy. W kon-
kursie Kreatywny Roku Branzy Eventowej poszukiwano
najlepszych kreatywnych wyspecjalizowanych w sek-
torze eventowym oraz ludzi, ktérzy maja potencjat, by
rozwijac swoja kariere w tym kierunku. Podczas tego-
rocznej MP Power Night branza poznata takze Odkrycie
Roku MPI Poland.

Jury MP Power Awards, ztozone z przedstawi-
cieli korporacji, agencji i podwykonawcow, pod prze-
wodnictwem Edyty Styczen-Gawin (kierownik ds. komu-
nikacji marketingowej - projekty marketingowe, Netia
SA) obradowato w trzech zespotach. Przedstawiciele
wszystkich sektorow branzy poszukiwali najbardziej

GALA FINALOWA

Nagrodzeni i nominowani w konkusie MP Power Awards. Fot. Robert A. Szarapka, PHOTOholic.pl.

wyrazistych na rynku osobistosci, ekspertdw w swojej
dziedzinie, oceniajgc ich zaangazowanie w rozwoj rodzi-
mego rynku spotkan, nastawienie na wspotprace, etyke
branzowa oraz dokonania w 2016 roku. Zespot ztozony
7 przedstawicieli korporadji i instytucji oceniat zgtoszo-
ne do konkursu projekty, biorgc pod uwage ich kreacje,
sposob realizacji, logistyke, relacje pomiedzy zatoze-
niami klienta a osiagnietymi efektami, szukajac tych
Z najwieksza sita przebicia na rynku. Natomiast zespot,

w ktorego sktad weszli producenci z agengji evento-
wych oraz osoby realizujgce spotkania w korporacjach,
oceniat obiekty. W pracach jury tej grupy pomagat audyt
nominowanych obiektow przeprowadzony przez firme
Z-Factor, partnera czesci konkursu MP Power Venue.,

Statuetki - Powery zostaty wreczone podczas
uroczystej gali MP Power Night, ktora odbyta sie 24 mar-

ca, w przestrzeni Trybuny 2, Toru Wyscigow Konnych
Stuzewiec w Warszawie. Zwyciezcow ogtaszali czton-
kowie Jury MP Power Awards i Kreatywny Roku Branzy
Eventowej. Oklaskiwali ich natomiast przedstawiciele
agencji eventowych, incentive travel, PCO, DMC, stowa-
rzyszen i korporacji oraz instytucji publicznych.

MP Power Night tradycyjnie poprowadzit aktor,
trenerbiznesu oraz juror MP Power Awards - Jacek Roze-
nek. Sylwia Banaszewska (prezes zarzadu MeetingPlan-
ner.pl) i Magdalena Kondas (redaktor naczelna Meeting-
Planner.pl) wsrod powitan i podziekowan, przedstawity
nowa inicjatywe MP Power Awards - zaangazowanie we
wsparcie Fundacji ,Akcja na rzecz zwierzat Viva" i Schro-
niska dla zwierzat w Korabiewicach. Tradycyjnie rowniez
MP Power Night jest czescig i finatem Meetings Week
Poland. Tydzien spotkan branzy eventowej podsumo-
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wata Agnieszka Faracik-Lesniak, prezes MPI Poland,
stowarzyszenia, ktére byto koordynatorem MWP 2017.
Krzysztof Celuch, kierownik zespotu projektu Poland
Meetings Impact, zaprezentowat rezultaty badania za-
powiedzianego na ubiegtorocznej gali MP Power Night.

Na scenie MP Power Night wystapili spiewacz-
ka Izabela Kopec, prezentujac utwor Apocalipse i frag-
menty z repertuaru House Opera Diva, artysci formacji
Sztukmistrze z Lublina, John James w projekcie Cover
Maniacx oraz trio Classic Sisters.

Catering przygotowany przez Belvedere Cate-
ring by Design nawigzywat do stylistyki stynnych przyjec
podczas wyscigow Royal Ascot. Inspiracjg byta lokaliza-
cja wydarzenia na Torze Wyscigow Konnych Stuzewiec.

Agnieszka Faracik-Lesniak (MPI Poland) podsumowuje Meetings Week Poland, Krzysztof Celuch
przedstawia Poland Meetings Impact. Fot. Robert A. Szarapka, PHOTOholic.pl.

ko =

Organizatorem konkursu MP Power Awards i Kreatyw-
ny Roku Branzy Eventowej oraz gali finatowej jest Me-
etingPlannerpl. Za kreacje, produkcje i rezyserie MP
Power Night odpowiadat partner strategiczny MP Po-
wer Awards - agencja Rebelia Media. MP Power Awards
odbywa sie pod honorowym patronatem Ministerstwa
Sportu i Turystki oraz we wspdtpracy ze stowarzysze-
niami reprezentujacymi srodowisko eventowe.

Prowadzacy gale - Jacek Rozenek. Fot. Robert A. Szarapka,
PHOTOholic.pl.

Gala odbyta sie w przestrzeni Trybuny 2 Toru Wyscigow Konnych Stuzewiec. Fot. Robert A. Szarapka, PHOTOholic.pl.

GALA FINALOWA
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MP POWER AWARDS - MP POWER PROJEKT

Kategoria: Event promocja marki B2B
Europejska premiera autorskiego produktu firmy Oknoplast (klient:
Oknoplast, agencja: event-factory)

Kategoria: Event promocja marki B2C
H&M W F-Reaktywacja (klient: H&M, agencja: Plej)

Kategoria: Event firmowy - celebracja
iHestia Premiera Nowego Swiata Ubezpieczen (klient: Sopockie To-
warzystwo Ubezpieczen Ergo Hestia, agencja: Walk Events)

Kategoria: Event firmowy - integracja
Team Spirit (klient: Philip Morris Polska Distribution, agencja: Imagine
Nation)

Kategoria: Event firmowy - edukacja
Obdz Adamed SmartUp (klient: Fundacja Grupy Adamed, agencja:
Walk Events)

Kategoria: Event - pozostate formy
Euro U-21 Final Draw (klient: PZPN/UEFA, agencja: ICP Group)

Kategoria: Incentive travel BtoB
Epson 21 Samurajow (klient: Epson Europe BV Oddziat w Polsce,
agencja Wagabundo Travel Pawet Wojtyszyn)

Kategoria: Incentive travel BtoE
Czarna perta z kropla wina (klient Aegon, agencja: Viventum)

Kategoria: Program wsparcia sprzedazy z wykorzystaniem incentive
travel '
Korona Zywca (klient: Grupa Zywiec, agencja: InDreams)

Kategoria: Kongres

7. Konferencja ABSL Transforming Ourselves, Changing The World
(klient: Association of Business Service Leaders (ABSL), agencja:
event-factory)

Kategoria: Targi
FIWE Miedzynarodowe Targi Fitness & Wellness (agencja: IC Events,
projekt wtasny)

Kategoria: Kampania zintegrowana z wykorzystaniem event marke-
tingu
Chron Dzieciece Usmiechy (klient: Wrigley, agencja: Master Brand)

Kategoria: Catering
Szczyt NATO 2016 (caterer: Mazurkas Catering 360°, klient: Minister-
stwo Obrony Narodowe))

Kategoria: Oprawa wizualna

Grand Prix 2.0 16 — Spotkanie Sprzedawcow Mercedes-Benz Cars (re-
alizator: VES, agencja: Walk Events, klient: Mercedes Benz)

CSR w branzy eventowej

Daj sie oswiecic (klient: PGE Obrot SA, agencja: EL Padre)

Obdz Adamed SmartUp (klient: Fundacja Grupy Adamed, agencja
Walk Events)

MP POWER AWARDS - MP POWER 12

Meeting Planner - marketer lub wtasciciel biznesowy
Michat Skuza, dyrektor Biura Sponsoringu i Eventow, PKN Orlen

Meeting Planner - dziat zakupow
Magdalena Galinska, kierownik ds. Zakupow Ustug Eventowych, Pol-
pharma Biuro Handlowe

Meeting Planner - stowarzyszenie

dr hab. prof. UAM Tadeusz Wallas, Wydziat Nauk Politycznych i Dzien-
nikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, prorektor,
International Political Science Association (IPSA)

Meeting Planner - agencja eventowa
Bartosz Bieszynski, prezes zarzadu Walk Events

Meeting Planner - agencja incentive travel
tukasz Adamowicz, wiceprezes, Grupa BFC

Meeting Planner - DMC / PCO
Julien Hallier, managing partner Destination Poland

Meeting Planner - team building / outdoor
Monika Dymacz-Kaczmarczyk, dyrektor zarzadzajacy, Exprofesso

Convention bureau
tukasz Wysocki, prezes zarzadu Gdanskiej Organizacji Turystycznej/
Gdansk Convention Bureau

Dostawca - venue
Mitosz Stanistawski, general manager, Sound Garden Hotel Airport

Dostawca - multimedia

Michat Czerniak, wiceprezes zarzadu, Brill AV Media

Dostawca - catering

Kamil Kazmierkiewicz, zastepca dyrektora generalnego, dyrektor
sprzedazy, MCC Mazurkas Conference Center & Hotel

Open
Magdalena Spisak, procurement consultant, Procurement Consulting
MP POWER AWARDS - MP POWER VENUE

Event venue
DoubleTree by Hilton £odz & Wytwornia

Biznes venue
Sound Garden Hotel Airport, Warszawa

Kongres venue
Nosalowy Dwor Resort & Spa, Zakopane

Multi venue
Concordia Design Poznan

Unique venue
Zamek Biskupi w Janowie Podlaskim

MP POWER AWARDS - MP POWER PRODUKT
The Tree of Life - gra symulacyjna, Pracownia Gier Szkoleniowych

KREATYWNY ROKU BRANZY EVENTOWEJ

- konkurs towarzyszacy MP Power Awards

Kreatywny Roku Branzy Eventowej 2016
Agnieszka Widera, senior creative, endorfina events

Mtody Kreatywny Branzy Eventowej
Anna Maria Ryll, Akademia Wychowania Fizycznego w Warszawie

ODKRYCIE ROKU MPI POLAND

Weronika Wirtel, specjalista ds. sprzedazy i marketingu, Centrum
Kongresowe ICE Krakow
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Kordynator Meetings Week Poland 2017.

Stowarzyszenie dziatajace w branzy spotkan w Polsce, bedace oddziatem mie-
dzynarodowej organizacji Meeting Professionals International. Gtownym celem
organizacji jest edukacja, osobisty rozwoj cztonkow oraz wspieranie rozwo-
Jju meetings industry w naszym kraju. MPI Poland Chapter jest organizatorem
cyklicznych spotkan szkoleniowych, a takze inicjatorem wydarzenia Meetings
Week Poland. Stowarzyszenie corocznie wrecza nagrode Odkrycie Roku MPI
Poland, ktora jest uhonorowaniem osiagnie¢ nowych branzowych liderow.

www.mpiweb.pl

Si-te Poland

SITE Poland jest polskim oddziatem miedzynarodowego stowarzyszenia SITE
Global, skupiajacego profesjonalistow z branzy incentive travel. Podstawowym
celem SITE Poland jest dziatanie na rzecz wszechstronnego rozwoju i propago-
wania podrézy incentive jako efektywnego narzedzia marketingowego wspiera-
jacego sprzedaz i rozwijajacego motywacje. Rownolegtym celem jest podno-
szenie standardow etyki biznesowej i pracy zawodowej w tej dziedzinie.

www.sitepoland.pl

SBE

STOWARZYSZENE BRANZY EVENTOWE

SBE zrzesza agencje eventowe, podwykonawcodw eventdw oraz lokalizacje.
Dziata na rzecz popularyzacji i profesjonalizacji polskiego rynku wydarzen po-
przez dziatania edukacyjne oraz pro-biznesowe. Jest inicjatorem oraz wspot-
tworca Studium Podyplomowego Event Management przy Wydziale Zarzg-
dzania UW. Dazy do wypracowania wspolnych dla catej branzy standardow
dziatania z klientami i kontrahentami, do umacniania pozycji event marketingu
wsrod najbardziej docenianych narzedzi marketingowych i biznesowych.

www.sbe.org.pl

Y SKKP

W POLSCE

KONFERENCIE |

Najstarsza w Polsce organizacja profesjonalistow branzy spotkan. Prowadzi
lobbing dla rozwoju ustug konferencyjnych i rzecznictwo intereséw profesjo-
nalnych organizatorow kongresow. Wspotzatozyciel Europejskiej Federacji
EFAPCO. Gtowne projekty: Program Ambasadoréow Kongresow Polskich (z POT),
Europejska Akademia Organizatorow Konferencji, badania i publikacje nt. inno-
wacji. W SKKP dziataja komisje ,\Warszawa Kongresowa", ,Polski Cruising", ,Mar-
keting Obiektow Sportowych". SKKP wdraza program 20 kongresow na XX-lecie
(do roku 2018).

www.skkp.org.pl

SQOIT

SOIT to organizacja zrzeszajaca profesjonalistow, ktorych wspolnym celem jest
propagowanie incentive travel jako silnego i efektywnego narzedzia biznesowe-

STOWARZYSZENIE
ORGANIZATOROW
INCENTIVE TRAVEL

go. Poprzez integracje srodowiska i reprezentowanie jego interesow stowarzy-
szenie chce budowac dobre imie i wizerunek branzy. Szerzy¢ wiedze, podnosic
kompetencje, wyznacza¢ oraz promowac wysokie standardy realizowanych
projektéw incentive travel.

www.soit.net.pl

;Q  POLAND
gy O HON

| J

Poland Convention Bureau (PCB), od 2002 roku dziata w strukturach Polskiej
Organizacji Turystycznej i jest jednostka odpowiedzialna za promocje Polski
Jjako atrakcyjnej destynacji dla organizacji spotkan i wydarzen biznesowych. Je-
stesmy pierwszym kontaktem dla wszystkich, poszukujacych informacji doty-
czacych partnerow biznesowych i obiektow konferencyjnych oraz planujacych
zorganizowac kongres stowarzyszenia lub wydarzenie korporacyjne w Polsce.
Naszym priorytetowym celem jest budowanie wizerunku Polski jako kraju atrak-
cyjnego dla organizacji wszelkiego rodzaju wydarzen biznesowych.

www.poland-convention.pl

ORGANIZATORZY

Szkota Gtowna Turystyki i Rekreagji jest uczelnig biznesowa, przygotowujaca
absolwentow do pracy w tworzeniu, kierowaniu i zarzadzaniu przedsigbiorstwa-
mi turystycznymi, sportowymi lub rekreacyjnymi. Prowadzi studia | i Il stopnia
na kierunku Turystyka i Rekreacja, na 11 specjalnosciach oraz studia | stopnia
na kierunku Dietetyka. W Rankingu Perspektyw 2015 SGTIR uplasowata sie na
najwyzszym miejscu wsrod niepublicznych uczelni turystycznych, a w ogolnym
zestawieniu - wsrod 20 najlepszych uczelni niepublicznych.

www.sgtir.edu.pl

THE WARSAW

OICE

Multimedia Platform in Poland

Organizator Poland Meetings Destination. Poland Meetings Destination to pro-
gram cyklicznych spotkan i publikacji, realizowany przy wspotpracy wielu pod-
miotow. Gospodarzem i koordynatorem projektu jest WV Marketing Sp. z 0.0.
z grupy The Warsaw Voice. Cele programu obejmuja tworzenie warunkow szyb-
szego rozwoju, integracji oraz systematycznej, krajowej i miedzynarodowej, pro-
mocji rynku turystyki przyjazdowej i przemystu spotkan w Polsce. Organizatorzy
poszukujg rozwiazan, ktore pozwola w konsekwencji na podniesienie udziatu
branzy w tworzeniu krajowego produktu brutto.

www.polandmeetingsdestination.pl

@ MeetingPlanner.pl

Portal adresowany do przedstawicieli branzy spotkan. Misjg platformy jest
dostarczanie rzetelnej informacji, wdrazanie narzedzi wspierajacych proces
organizacji wydarzen, a takze inicjowanie dziatan majacych na celu integracje
srodowiska. MeetingPlanner.pl jest organizatorem konkursu MP Power Awrads
i Kreatywny Roku Branzy Eventowej, MP Legia Cup, spotkan B2B i wizyt stu-
dyjnych jak MP MICE Tour®, MP Fast Date® oraz wydawca publikacji, ktorych
tematyka dotyczy branzy spotkan jak ,Prawo w eventach’ czy ,Leksykon prze-
mystu spotkan”www.meetingplanner.pl, www.vistula.edu.pl

www.meetingplanner.pl
www.vistula.edu.pl
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PARTNER STRATEGICZNY

[ Polska Izba Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, powstata w 1993 roku, jest jedyna ogolno-
polska organizacja zrzeszajaca przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnosc
gospodarcza w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu
Targowego reprezentuja: organizatorow targow, operatorow obiektow targo-
wo-konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujace ustugi w zakresie
projektowania, budowy i wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spe-
dycji targowej, organizatorow wystapien polskich firm w targach za granica oraz
przedstawicielstwa targdéw zagranicznych w Polsce. Do Izby naleza réwniez
firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne
i firmy oferujace baze noclegowa.

Misja Polskiej Izby Przemystu Targowego jest:

@ stuzyc jako wszechstronna platforma wspotpracy wszystkich uczestni-
kow rynku targowego w Polsce,

® tworzy¢ skuteczng ptaszczyzne dziatan lobbingowych na rzecz polskie-
go przemystu targowego,

® promowac udziat w targach i wystawach jako skuteczny elment strategii
marketingowej i komunikacyjnej przedsiebiorstw,

@ dziatac na rzecz podniesienia standardéw ustug targowych oferowanych
przez cztonkow, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk
targowych,

® oferowac uczestnikom rynku targowego mozliwosci w zakresie edukacji
targowej i biznesu,

® dziata¢ na rzecz integracji cztonkow i ich identyfikacji ze srodowiskiem
oraz wypracowania motywacji do wspolnego dziatania i takiej kultury
wspotpracy, aby pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkow
1zby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest wieloletnim cztonkiem Krajowej Izby Go-
spodarczej oraz UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego. PIPT
jest parterem Centrex - Miedzynarodowego Zwiazku Statystyk Targowych,
zrzeszajacego najwiekszych organizatorow targéw z Europy Srodkowowschod-
niej.

www.polfair.pl

Partnerzy i sponsorzy

PATRONAT HONOROWY

)

Ministerstwo Sportu i Turystyki odpowiada za programowanie rozwoju i ksztat-
towanie mechanizmow prawno-ekonomicznych sportu i turystyki, wyznaczanie
kierunkow i priorytetow oraz sprawowanie nadzoru nad realizacja zadan z zakre-

Ministerstwo
Sportu i Turystyki

su promogiji sportu i turystyki na rynku krajowym i zagranicznym.

Priorytetami Ministerstwa Sportu i Turystyki w zakresie turystyki jest rozwoj
turystyki przyjazdowej do Polski oraz turystyki krajowej. Do zakresu dziatania
Departamentu Turystyki nalezy w szczegolnosci realizacja zadan zwiazanych z
kreowaniem rozwoju i promocja turystyki oraz tworzenie mechanizmow regula-
cji rynku turystycznego.

www.msport.gov.pl

PARTNERZY | SPONSORZY

P ot

TURYS

POT jest jedna z ponad 200 dziatajacych na Swiecie narodowych organizacji
turystycznych. Naszym celem jest wypromowanie Polski jako kraju atrakcyjne-
go dla turystow, nowoczesnego, z wysokimi standardami ustug i korzystnymi
cenami. Nasze dziatania na rzecz promocji i rozwoju turystyki polskiej prowa-
dzimy, zarowno w kraju jak i zagranica. Jestesmy agencja rzadowa wspierajaca
podmioty, ktore zajmuja sie turystyka. Polska Organizacja Turystyczna ma swo-
Jje przedstawicielstwa w 14 krajach Swiata. Dzigki znajomosci specyfiki roznych
krajow mozemy planowac nasze kampanie promocyjne, ktore uwzgledniaja
charakter i potrzeby poszczegolnych rynkow. Od 2002 roku w strukturach POT
dziata Poland Convention Bureau (PCB), ktére jest jednostka odpowiedzialng za
promocje Polski jako atrakcyjnej destynacji dla organizacji spotkan i wydarzen
biznesowych.

www.pot.gov.pl

PARTNERZY | SPONSORZY

DIGITAL
< KNOWLEDGE
VILLAGE

To jedno z najbardziej innowacyjnych miejsc w Warszawie dedykowanych even-
tom. Powstato z mysla o wszystkich organizatorach, cenigcych kompleksowe
podejscie do wydarzen. 1200 mkw. roznorodnej powierzchni eventowej umoz-
liwia realizacje ambitnych i kreatywnych projektow. Do dyspozycji uczestnikow
zostato oddanych 14 nowoczesnych sal, w tym studio eventowe, ktore ma 330
mkw. powierzchni i 7 m wysokosci, studia digitalizacji wiedzy, laboratoria UX,
4 studia nagraniowe, studio focusowe, restauracja, sundeck na 2 poziomach i
wiele miejsc relaksu.

www.knowledgevillage.pl

KRAKOW
CONGRESS
CENTRE

Centrum Kongresowe ICE Krakow to biznesowa i kulturalna wizytowka miasta.
Zlokalizowana w samym sercu Krakowa, pozwala na organizacje roznorodnych
wydarzen: od miedzynarodowych kongresow, konferencji, sympozjow oraz spo-
tkan biznesowych, przez wydarzenia kulturalne, takie jak koncerty, spektakle
operowe, teatralne i baletowe, az po spotkania o charakterze spotecznym. Dzie-
ki otwarciu centrum kongresowego Krakow posiada dzis infrastrukture, ktéra w
petni pozwala cieszy¢ sie z wizyty w stolicy Matopolski: prestizowy obiekt, baze
hotelowa oraz niezwykle zréznicowana oferte kulturalna, kulinarna i ustugowo-
-handlowa.

www.icekrakow.pl

I14VED0NIDS

LIUI9Y2I1U PO

Od Niechcenia to preznie rozwijajaca sie firma scenograficzna, dziatajaca na
rynku od 2007 roku. Firma zajmuje sie tworzeniem scenografii do sesji zdje-
ciowych, filmow, eventow, na targi oraz na potrzeby nietypowych wydarzen,
wymagajacych indywidualnych, szytych na miare rozwigzan. Dzieki wtasnej
pracowni, zapleczu magazynowemu i doswiadczonym specjalistom, firma ofe-
ruje swoim klientom kompleksowa obstuge, poczawszy do kreacji i wizualizacji
projektu, az po jego realizacje.

www.odniechcenia.pl
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www.oohmagazine.pl/event

Najwiekszy katalog branzy Event & MICE! dedykowany pracownikom agencji
eventowych, reklamowych, PR i dziatow marketingu. W katalogu OOH event!
znalez¢ mozna informacje o agencjach, obiektach, cateringu, wyposazeniu,
atrakcjach i gadzetach, a takze przeczytac ciekawe wywiady i artykuty branzo-
we. Jednym stowem, to swoiste kompendium wiedzy. OOH event! jako jedyne
wydawnictwo na rynku jest kolportowane na konferencjach marketingowych,
docierajac bezposrednio do marketerow decydujacych o budzetach marketin-
gowych i eventowych.

www.oohevent.pl

RENT .
DESIGN

Rent Design to 27 tys. produktéw, fachowa obstuga i wtasna flota samocho-
dowa, dostepne na zyczenie klientéw 24 godziny na dobe. Firma jest liderem
wypozyczalni mebli w Polsce, a jej meble i akcesoria dekoracyjne pojawiaja sie
niemal 2000 razy w roku na roznego rodzaju eventach i innych, wysokiej kla-
sy wydarzeniach. Rent Design zapewnia swoim klientom transport w wybrane
miejsce w Polsce i Europie, montaz i demontaz mebli oraz profesjonalne do-
radztwo w zakresie ustawiania wszystkich swoich produktéw:.

www.rentdesign.pl

PRO 4

PRO4MEDIA to zespot pasjonatow wizualnej oprawy eventow. Firma specjalizuje
sie w technicznej obstudze wydarzen w zakresie multimediéw, o$wietlenia oraz
autorskich rozwigzan interaktywnych. Stawia na grupe profesjonalistow, ktorzy
najbardziej lubia skomplikowane realizacje, a dziatanie poza schematem to ich
codziennosc. Do dyspozycji Klientow podstawia dedykowany eventowi sprzet
najwyzszej jakosci, czyli peten wybor mozliwosci w dostosowaniu do lokalizacji
i potrzeb. Co to daje organizatorom wydarzen? Spokdj i bezpieczenstwo! Po-
nad 5000 zrealizowanych z sukcesem eventow o réznej skali i rodzaju owocuje
ogromnym doswiadczeniem ekipy. Nowoczesne technologie wymagaja ciagte-
go rozwoju, a PRO4MEDIA nie wystarcza podazanie za trendami. Oni je kreuja!

www.progmedia.pl

; POLAND

Poland Convention Bureau (PCB), od 2002 roku dziata w strukturach Polskiej
Organizacji Turystycznej i jest jednostka odpowiedzialna za promocje Polski
Jjako atrakcyjnej destynaciji dla organizacji spotkan i wydarzen biznesowych. Je-
stesmy pierwszym kontaktem dla wszystkich, poszukujacych informacji doty-
czacych partnerow biznesowych i obiektow konferencyjnych oraz planujacych
zorganizowac kongres stowarzyszenia lub wydarzenie korporacyjne w Polsce.
Naszym priorytetowym celem jest budowanie wizerunku Polski jako kraju atrak-
cyjnego dla organizacji wszelkiego rodzaju wydarzen biznesowych.

www.poland-convention.pl

Blue
Bittle

Agencia Modelek | Hostess

Agencja modelek i hostess - od 4 lat zapewnimy hostessy, modelki, fordan-
serki i wszelkiego rodzaju inny personel na potrzeby rynku MICE. Obstugujemy
zarowno mate eventy oraz targi, jak i najwieksze wydarzenia w kraju - w tym
akcje promocyjne na ponad 100 0sob jednoczesnie, czy wielomiesieczne kom-
pleksowe kampanie z zakresu zapewnienia personelu dla czotowych marek w
catej Polsce.

www.bluebottle.pl

® SYSKONF

Syskonf to internetowy system rejestracji i obstugi uczestnikow konferencji, kon-
gresow, szkolen i innych eventow. Poprzez prosty w obstudze panel administra-
cyjny organizator moze samodzielnie uruchomic¢ formularz zgtoszeniowy online
i zarzadzac strong internetowa wydarzenia. Platforma Syskonf.pl umozliwia m.in.:
rejestracje w wielu jezykach, przyjmowanie optat w réznych walutach, obstuge
ptatnosci i monitorowanie wptat, wystawianie faktur, uruchomienie osobnego
formularza do przesytania abstraktow, wysytke selektywnego i spersonalizowa-
nego mailingu, wydruk spersonalizowanych identyfikatorow i certyfikatow czy
obstuge recepcji na miejscu.

www.syskonf.pl

PARTNERZY | SPONSORZY

v
ROYAL

CATERING

Royal Catering to firma z dobra historia pisana od 2005 roku, kiedy to wystarto-
wata z kompleksowa obstuga gastronomiczna wydarzen matych i duzych. Za-
angazowanie profesjonalistow branzy gwarantuje doskonata organizacje, naj-
Wwyzszy poziom obstugi oraz wysmienita kuchnie w stylu tradycyjnym i fusion.
Posiadamy wtasng wypozyczalnia sprzetu Gastro Rental, dzieki czemu jestesmy
konkurencyjni cenowo oraz elastyczni w zakresie czasu realizacji zlecenia. Na-
sza oferte dopetnia wtasna cukiernia z fantastycznymi stodkosciami, dziatajaca
pod marka Cake Boss.

www.royal-catering.pl

SYMPOSIUM

CRACOVIENSE
Symposium Cracoviense dziata na rynku turystyki biznesowej od 1998 roku i jej
celem jest profesjonalna obstuga logistyczna i techniczna wyktadow, prezenta-
cji i wystaw. Firme tworzy doswiadczony zespot, od wielu lat zajmujacy sie orga-
nizacja krajowych i miedzynarodowych kongresow, konferencji, sympozjéw. Ich
perfekcyjna praca pozwala firmie osiagac sukcesy organizacyjne. Firma promu-
je wsréd dostawcdw spoteczng odpowiedzialnose biznesu, stara sie stosowac
podczas organizacji kongresow rozwiazania przyjazne srodowisku.

www.symposium.pl

Szkota Gtowna Turystyki i Rekreacji jest nowoczesng uczelnia biznesowa, przy-
gotowujaca absolwentow do pracy w tworzeniu, kierowaniu i zarzadzaniu przed-
siebiorstwami turystycznymi, sportowymi lub rekreacyjnymi. Prowadzi studia | i
Il stopnia na kierunku Turystyka i Rekreacja, na 11 specjalnosciach oraz studia |
stopnia na kierunku Dietetyka. W Rankingu Perspektyw 2015 SGTiR uplasowa-
ta sie na najwyzszym miejscu wsrod niepublicznych uczelni turystycznych, a w
ogolnym zestawieniu - wsrod 20 najlepszych uczelni niepublicznych.

www.sgtir.edu.pl,
www.vistula.edu.pl
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eventmanagement

POLSKA

Czasopismo Event Management Polska skierowane jest do event managerow,
wtascicieli firm i agencji eventowych, travel planneréw oraz osob, ktore organi-
zuja imprezy, konferencje, szkolenia czy kongresy. Magazyn gwarantuje tylko
merytoryczne informacje dotyczace branzy MICE, proponuje gotowe rozwia-
zania dla osob zarzadzajacych eventami i przedstawia najciekawsze informa-
cje eventowe z catego swiata. Inspirujace tresci mozna zawdzieczy¢ autorom
czasopisma, ktorych stanowig praktycy branzy spotkan, specjalisci od mediow i
Swiata nowych technologii.

www.eventmanagement.pl

EVENTOWA

blogerka

Blog Eventowa Blogerka zostat stworzony z mysla o szeroko pojetej branzy
eventowej, MICE, event managerow, planistow oraz podwykonawcow zwiaza-
nych z branza eventowa. W blogosferze istnieje od 2,5 roku. Blog dostarcza wie-
lu ciekawych pomystow na event. Inspiruje do poznawania trenddw, nowosci i
sposobow na dotarcie do mas. W swoich zasobach posiada kategorie: styl zycia,
porady eventowe, lokalizacje, case study, kalendarz eventowy wydarzen, stow-
niczek, recenzje oraz rekomendacje.

www.eventowablogerka.pl

konferenc;e.pl

od obiektow do atrakcji d

Specjalistyczny katalog i wyszukiwarka obiektow konferencyjnych, atrakcji i
ustug branzowych. Promuje wiedze i narzedzia dla organizatorow spotkan.
Multimedialne prezentacje ponad 4000 obiektow zawieraja dane kontaktowe,
galerie zdjec¢, plany powierzchni i inne mozliwe do sciagniecia pliki. Serwis ofe-
ruje réwniez unikalna, oszczedzajaca czas funkcjonalnose, umozliwiajaca uzyt-
kownikom wystanie pojedynczego zapytania ofertowego bezposrednio do kilku
obiektéw lub podwykonawcow:.

www.konferencje.pl

Patroni medialni

Hotelarz jest najstarszym czasopismem branzy hotelowej w Polsce. Ukazuje
sie od ponad 50 lat. Ma najwiekszy zasieg sposréd innych tytutdw branzowych.
Przy srednim naktadzie 4.1 tys. egz. jest czytany przez ponad 30 tys. pracow-
nikow branzy hotelowej tj. osoby decyzyjne, odpowiedzialne za wyposazenie,
urzadzenie oraz zaopatrzenie obiektow hotelarskich, inwestorzy i pracownicy
firm produkujacych i dystrybuujacych produkty i ustugi dla branzy hotelarskiej.
Dystrybucja odbywa sie przez prenumerate i w salonach prasowych, na targach,
konferencjach i szkoleniach Akademii Hotelarza, w hotelach oraz restauracjach.

www.e-hotelarz.pl

horecanet.pl

Portal publikujacy kazdego dnia porcje najwazniejszych newsow i tekstow eks-
perckich, istotnych wydarzen oraz zmian na rynku hotelarskim, gastronomicz-
nym oraz sweets & coffee.

www.horecanet.pl

MARKETER+

Magazyn skierowany do menedzerow, specjalistow marketingu, jak rowniez
witascicieli i prezesow firm, w ktorym ekspercka wiedza dziela sie praktycy, na
co dzien zajmujacy sie roznymi obszarami dziatalnosci marketingowej, sprzeda-
zowej i biznesowej. Naszym celem jest state podnoszenie poziomu kompetenciji
czytelnikow w obszarach szeroko pojetego marketingu, jak rowniez prezentacja
dostepnych na rynku narzedzi pracy, przedstawienie przyktadow praktycznego
ich zastosowania oraz przyblizenie najnowszych trendow.

www.marketerplus.pl

PATRONI MEDIALNI

@ MeetingPlanner.pl

Portal adresowany do przedstawicieli branzy spotkan (eventowej). Misja platfor-
my jest dostarczanie aktualnej i rzetelnej informacji, wdrazanie narzedzi wspie-
rajacych proces organizacji wydarzen, a takze inicjowanie dziatan majacych na
celu integracje srodowiska branzowego. MeetingPlanner.pl jest organizatorem
konkursu MP Power Awrads i Kreatywny Roku Branzy Eventowej, MP Legia Cup,
spotkan B2B i wizyt studyjnych jak MP MICE Tour®, MP Fast Date® oraz wydaw-
ca publikacji, ktorych tematyka dotyczy branzy spotkan jak ,Prawo w eventach”
czy ,Leksykon przemystu spotkan”.

www.meetingplanner.pl

MICE Polap;d

MEETINGS « INCENTIVES + CONFRRENG

Drukowany magazyn wydawany od 2002 r. z publikacjami dotyczacymi rynku
eventow i incentive . Podejmowane tematy ujete sg z perspektywy zlecajacych
wydarzenia, ich organizatorow oraz podwykonawcow. Dotyczg zmian na rynku
w poszczegolnych sektorach, stowarzyszeniach, informacje o realizowanych
eventach, przetargach, klientach, opinie i prezentacje sylwetek, rozmowy z eks-
pertami i praktykami ze Swiata, analizy poszczegolnych segmentow rynku, ma-
teriaty warsztatowe, studia przypadkow, bazy kontaktow, prezentacje destynaciji
i obiektow oraz relacje z targow i wydarzen srodowiskowych.

www.micepoland.com.pl

el)

www.oohmagazine.pl/event

OOH event! - katalog branzy event & MICE. OOH magazine - kwartalnik o sku-
tecznej reklamie. Jako jedyni jestesmy obecni na prestizowych konferencjach
marketingowych docierajac do dyrektorow marketingu i event manageréw. W
katalogu OOH event! znalez¢ mozna informacje o agencjach, obiektach, cate-
ringu, wyposazeniu, atrakcjach i gadzetach, a takze przeczytac ciekawe wywia-
dy i artykuty branzowe. Jednym stowem, to swoiste kompendium wiedzy.

www.oohmagazine.pl




Rynek
1

Tarystyczny

Rynek Turystyczny ukazuje sie od ponad 20 lat. Naktad to 5,000 egzemplarzy.
Czytany jest przez 5 tys. 0sob, zas kontakt z tytutem ma 20 tys. czytelnikow
zwiazanych z branza turystyczna: wtasciciele, prezesi, dyrektorzy i pracownicy
firm turystycznych, biur podrézy, hoteli, przewoznicy autokarowi, lotniczy, pro-
mowi, producenci autobusow, pracownicy organizacji, stowarzyszen oraz jed-
nostek samorzadu terytorialnego przedstawiciele turystycznych samorzadow
branzowych, szkoty o profilu turystyczno-hotelarskim oraz inne firmy i instytucje
zwiazane z branza turystyczna.

www.rynek-turystyczny.pl

SWIAT HOTEL

Czasopismo hotelarzy o charakterze business to business. Podejmuje kluczo-
we zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem branzy. Zespot redakeyjny oraz
wspotpracujacy eksperci przyblizaja skuteczne metody zarzadzania obiektem
noclegowym w zakresie: inwestycji, marketingu, personelu, zaopatrzenia a tak-
ze informuje o najnowszych otwarciach, zmianach oraz tendencjach na rynku.

www.horecanet.pl

THE WARSAW

VOICE

Palish and Cemtral Enropean Review

The Warsaw Voice: Multimedia Platform in Poland - polski miesiecznik wyda-
wany w jezyku angielskim, opisujacy wydarzenia w Polsce i Europie Srodkowej.
Skierowany jest gtownie do obcokrajowcow (biznesmenodw, przedstawicieli in-
stytucji miedzynarodowych) zainteresowanych Polska i regionem. Prezentuje
wiadomosci polityczne, ekonomiczne i spoteczno-kulturalne. Wydawany jest
przez Warsaw Voice SA.

www.warsawvoice.pl

THINK
MICE

PATRONI MEDIALNI

Magazyn poswigcony polskiej i miedzynarodowej branzy spotkan (MICE), ktory

swoim zakresem obejmuje wszystkie jej segmenty: eventy, wyjazdy incentive,
kongresy i konferencje. Podejmowane przez nas tematy opisywane sa w sposoéb
pogtebiony i wieloaspektowy, dzieki czemu pokazujemy role i znaczenie bran-
zy m.in. w szeroko pojetej komunikacji marketingowej, employer brandingu czy
marketingu miejsc. Na naszych tamach rozmawiamy z najwybitniejszymi repre-
zentantami przemystu spotkan, przyblizamy ich sylwetki i dokonania, przedsta-
wiamy najciekawsze case studies. Mocna strong gazety jest sekcja blogerska
prezentujaca punkt widzenia zagranicznych praktykow branzy.

www.thinkmice.pl

Turystyka

serwis branbowy Rrccrpapalisei g TP-Pl

Turystyka.rp.pl to najwiekszy (jesli chodzi o zasieg), profesjonalnie przygotowy-
wany przez zespot dziennikarzy serwis informacji dla branzy turystycznej w Pol-
sce. Korzystaja z niego zarowno ludzie zawodowo zajmujacy sie turystyka (to-
uroperatorzy, agenci turystyczni, pracownicy hoteli, lotnisk, linii lotniczych etc.),
Jjak i uczniowie i studenci szkoét i kierunkow zwiazanych z turystyka oraz wszyscy
inni zainteresowani ta dziedzina gospodarki. Turystyka.rp.pl jest serwisem nale-
zacym do grupy internetowych serwisow ,Rzeczpospolitej'”.

www.rp.pl/turystyka

Uczestnicy Meetings Week Poland 2017
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26 mld zt wart jest przemyst spotkan w Polsce
- wynika z badania Poland Meetings Impact 2015. Po
raz pierwszy w Polsce i po raz 6smy na swiecie udato
sie policzy¢ wptyw branzy na gospodarke. Organiza-
Cja spotkan i wydarzen w 2015 r. stanowita 1 proc. PKB,
a branza data prace 171 tys. oséb.

Celem badania realizowanego w ramach pro-
jektu Wptyw ekonomiczny przemystu spotkan na go-
spodarke Polski - Poland Meetings Impact 2015" byto
okreslenie ekonomicznego znaczenia spotkan i wy-
darzen w Polsce i ukazanie ich wktadu w gospodarke.
W zwigzku z wyznaczonym celem postawiono naste-
pujace pytania badawcze: jaka jest struktura wydatkow
uczestnikow spotkan i wydarzen, ile wynosi wktad prze-
mystu spotkan w Polsce w produkt krajowy brutto oraz
ile miejsc pracy istnieje dzieki obstudze spotkan i wy-
darzen w Polsce. Zakres merytoryczny badan dotyczyt
wiec aspektow ekonomicznych zwigzanych z oddziaty-
waniem branzy spotkan na gospodarke kraju w odnie-
sieniu do klasycznych elementow, tj. wartosci dodanej,
PKB i zatrudnienia. Analizie w trzech fazach projektu
poddane zostaty trzy grupy interesariuszy: uczestnicy,
organizatorzy spotkan i wydarzen (siedem kategorii)
oraz gestorzy obiektow (12 kategorii.

W fazie pierwszej badano profil uczestnikow wy-
darzen, w fazie drugiej przeprowadzono ankiety wsrod
organizatorow spotkan i wydarzen, ktérzy odpowiadaja

za realizacje, koordynacje i pozyskanie poszczegolnych
spotkan (dzielace te grupe na: organizatoréw - klientow
reprezentujgcych korporacje, stowarzyszenia i instytu-
cje publiczne oraz organizatorow - posrednikdw czyli
agencje eventowe, agencje incentive travel, PCP i DMC
oraz organizatorzy targow). Faza 3 dotyczyta badania
w obiektach z podziatem na ich rodzaj - analizowano
centra wystawiennicze i kongresowe, hotele od trzech
do pieciu gwiazdek, obiekty kultury, zamki, sale kon-
ferencyjne w biurowcach i szkotach wyzszych, restau-
racje, w ktérych jest mozliwos¢ organizacji spotkania,
hale widowiskowo-sportowe oraz atrakcje turystyczne
z obiektami, ktére mozna wykorzystac w celach konfe-
rencyjnych (ale niewybudowane specjalnie w tym celu).

Uzyskane dane oraz zbudowany na potrzeby
badania model ekonometryczny oparty o dane Gtow-
nego Urzedu Statystycznego, majacy na celu okresle-
nie wielkosci wktadu przemystu spotkan w gospodarke
narodowa, pozwolity na zrealizowanie zatozonego celu.
Rezultatem badan jest oszacowanie wktadu przemystu
spotkan w PKB na poziomie 1 proc. W 2015 r. wktad spo-
tkan i wydarzen w gospodarke Polski wyniost 25 911 301
tys. zt, a wartos¢ dodana brutto wyniosta 11 960 058 tys.
zt. W spotkaniach i wydarzeniach, ktore trwaty Srednio
dwa dni, wzieto udziat 12 401 600 uczestnikow (z kra-
Jju i zagranicy). Wktad przemystu spotkan w tworzenie
migjsc pracy to 171 tys.

POLAND MEETINGS IMPACT

Raport ,Wptyw ekonomiczny przemystu spo-
tkan na gospodarke Polski - Poland Meetings Impact
2015" przygotowany przez zespot naukowo-branzowy
pod auspicjami Meeting Professionals International Po-
land Chapter, Poland Convention Bureau Polskigj Or-
ganizacji Turystycznej, przy wspdtpracy z regionalnymi
biurami marketingu miejsc z Polski oraz stowarzysze-
niami branzowymi jest pierwszym tego typu dokumen-
tem w Polsce, a smym na swiecie. MeetingPlanner.pl
byt partnerem branzowym i medialnym projektu.

Wyniki badania zostaty przedstawione podczas
Meetings Week Poland 2017.

Panel: Sektor spotkar moze efektywniej stymulowac rozwoj
gospodarki. Pod jakimi jednak warunkami?

POLAND MEETINGS IMPACT 2015
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